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PRÉSENTATION 
INVESTISSEURS

Augment innovation and best quality 
processes in the Food & Beverage 
Industry



D i s c l a i m e r

Ce m®mo a ®t® pr®par® par Alpha MOS (la ç Soci®t® è), de nature promotionnelle, nôest pas ¨ ce stade de pr®sentation, engageante .

***

Elle a ®t® uniquement ®tablie quôen vue dô°tre utilis®e lors de pr®sentations ¨ des investisseurs priv®s professionnels et quali fiés 
afin dôenvisager la r®alisation dôune op®ration de lev®e de fonds et la capitalisation de la Soci®t®.
Sont ici concern®s, plus pr®cis®ment par cette op®ration mais sans que cette liste ne soit exhaustive : les Fonds dôinvestisseme nt 
(dans toutes leurs composantes) , les Family offices, les Banques dôaffaires, les Groupes industriels, les Organisations institutionnelles, etc é
Cette présentation est donc à destination, uniquement, des professionnels en matière d'investissements.
Toute personne, autre que des investisseurs privés professionnels et qualifiés, doit s'abstenir d'utiliser ou de se fonder su r c ette 
présentation et les informations qu'elle contient.
Cette présentation ne constitue pas un prospectus.
En effet, elle vous est communiqu®e ¨ titre personnel uniquement pour votre information et pour nô°tre utilis®e que pour les besoins 
de la présentation de la Société.

***

Cette présentation et son contenu sont confidentiels et ne peuvent être copiés, distribués ou transmis à toute autre personne ou publiés 
ou reproduits, directement ou indirectement, en entier ou en partie, par nôimporte quel moyen, sous nôimporte quelle forme etpour 
nôimporte quelle fin que ce soit.
Vous devez respecter toutes les lois applicables à la possession de telles informations y compris les lois en matière de déli ts dôiniti®s, 
dôoffre dôinstruments financiers, ainsi que les r¯glements en vigueur ou les recommandations de lôAutorit® des march®s financier s.
Cette présentation a été préparée par, et sous la seule responsabilité de la Société.
Les informations figurant ci -apr¯s nôont pas fait lôobjet dôune v®rification ind®pendante de la part de la Soci®t®, de ses conseillers 
ou de toute autre personne et peuvent faire lôobjet dôune mise ¨ jour, dôajouts, et de r®visions pouvant °tre significatifs
La responsabilité de la Société, de ses conseils et de leurs représentants ne saurait être engagée pour tout préjudice résult ant
de toute utilisation qui est faite de cette présentation ou de son contenu, ou lié de quelque manière que ce soit à cette pré sen tation.
La Soci®t® nôest pas tenue de proc®der ¨ une actualisation ou ¨ une mise ¨ jour des informations contenues dans cette pr®sentati on 
et toute information contenue dans cette pr®sentation est susceptible dô°tre modifi®e sans notification pr®alable.

***
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D i s c l a i m e r En recevant cette présentation et en participant à cette réunion, vous reconnaissez avoir pris connaissance des restrictions sui vantes :

- Cette présentation contient des indications sur les objectifs ainsi que les axes de développement de la Société ;
-Ces indications sont parfois identifi®es par lôutilisation du futur, du conditionnel et de termes ¨ caract¯re prospectif telsque ç sôattendre ¨ 
è, ç pouvoir è, ç estimer è ç avoir lôintention de è, ç envisager de è, ç anticiper è, ainsi que dôautres termes similaires. Ces données sont 
sujettes à des risques et des aléas pouvant se traduire, ultérieurement, par des données réelles substantiellement différente s. Ces 
objectifs et axes de développement ne sont pas des données historiques et ne doivent pas être interprétées comme des garantie s q ue les 
faits et données énoncés se produiront, que les hypothèses seront vérifiées ou que les objectifs seront atteints. 
Par nature, ces objectifs pourraient ne pas être réalisés et les déclarations ou informations figurant dans la présentation p our raient se 
révéler erronées, sans que la Société, ses conseils et leurs représentants se trouvent soumis de quelque manière que ce soit à u ne 
obligation de mise à jour, sous réserve de la réglementation applicable. 
-Ces indications sur les objectifs et toute autre déclaration qui peuvent être faites de temps en temps par la Société comport ent un certain 
nombre de risques et d'incertitudes liés à la performance opérationnelle et aux perspectives de la Société et des activités d e l a Société à la 
suite de l'opération de levée de fonds envisagée, ainsi que d'autres événements futurs et leurs effets potentiels sur la Soci été qui sont 
soumis à des risques et incertitudes, ces facteurs pouvant faire en sorte, à l'avenir, que les résultats, performances ou réa lisations de la 
Société diffèrent sensiblement des résultats, performances ou réalisations futurs indiqués expressément ou implicitement dans ces 
indications sur les objectifs. En outre, ces indications sur les objectifs dépendent nécessairement d'hypothèses, d'estimatio ns et de dates 
qui peuvent être inexactes ou imprécises et impliquer des risques, incertitudes et autres facteurs connus et inconnus. 
En conséquence, les indications incluses dans cette communication sur les objectifs ne prétendent pas constituer des prédicti ons
d'événements ou de circonstances futures et peuvent ne pas être réalisées. Sous réserve des lois applicables, la Société n'as sum e aucune 
obligation de mettre à jour ces déclarations prospectives pour refléter les résultats réels, les changements d'hypothèses ou les
changements d'autres facteurs affectant ces indications sur les objectifs. 
Rien dans la présente communication ne sera réputé être une prévision, une projection ou une estimation de la performance fin anc ière 
future de la Société.

Enfin, nous vous pr®cisons que les titres ®ventuellement cr®®s dans le cadre de lôop®ration de lev®e de fonds et de la capitalisation 
corrélative de la Société seront uniquement destinés auxdits investisseurs privés professionnels et qualifiés et toute invita tio n, offre ou 
tout contrat relatif à la souscription, l'achat ou l'acquisition des titres ne pourra être adressé ou conclu qu'avec ces pers onn es habilitées. 

Toute d®cision dôacheter ou de souscrire des actions de la Soci®t® ne pourra et ne devra alors °tre effectu®e que sur la seule b ase des 
informations contenues dans le document d'information dans le cadre des informations qui seront effectuées par le management de la 
Société sur son site web dédié aux investisseurs. 

A ce stade, cette pr®sentation nôest en effet nullement ¨ m°me de permettre une offre au public des titres ou m°me aux investisseurs 
concernés et rendant nécessaire la publication d'un prospectus.

En effet, celle -ci et les informations quôelle contient ne constituent ni une offre de vente ou de souscription, ni la sollicitation dôun ordre 
dôachat ou de souscription, des actions de la Soci®t®.

3



V o s  i n t e r l o c u t e u r s

10 ans en tant que CEO de divisions 
internationales pour accompagner la croissance : 

Á SPX Flow : cr®ation dôun r®seau de distribution de 
80M$ pour le Top 100 de lôagro-alimentaire et 
croissance à 2 chiffres de la division EMEA 
(700M$)

Á Pentair (leader mondial de la transformation des 

mati¯re premi¯re pour lôagroalimentaire) : 
Intégration de 5 business units avec croissance à 
2 chiffres

Á NSF International (leader dans le contrôle qualité 
et la sécurité alimentaire) : création de 
lôimplantation en Asie de la division Food & 
Beverage

15 ans dôexp®rience dans des fonctions de 
direction commerciale internationale au sein de 
General Electric : GE Speciality Material , GE Water 
& Process Technologies pour la zone APAC, EMEA 
et South America.

Pierre Sbabo , Directeur général 

depuis 2020

Source : Mc Kinseysurvey, Innova MarketInsights. Analyse Alpha Mos

ÁCFO dôAlpha MOS depuis juillet 2017 
¨ lôinitiative de lôarriv®e de Jolt Capital et 
dôAmbrosia Capital

Á 10 ans en tant que CFO dans des start -up du 
secteur technologique : Sensitive Object, 
Bonitasoft , Work4lab, Tigerlily , LD Mobile, 
Minutebuzz , Green Tropism é

Á Création en 2004 de la société CitéFibre , 
premier opérateur de télécommunication 
proposant de la fibre optique pour le grand 
public, revendue au Groupe Illiad à la fin de 
lôann®e 2007. 

Á15 ans dôexp®rience en direction financière 
opérationnelle au sein de Rank Xerox, 
Hachette, Econocom Location, MCI Worldcom , 

Á Ingénieur Civil des Mines et diplômé de 
lôESSEC.

Arnaud Debains , Directeur financier 

depuis 2017
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ÅFoodtech reconnue adressant le marché des 

instruments dôanalyse sensorielle pour les PGC 

ÅMarch® adressable de 700Mú

Å44 ETP en juin 2021

Å0.9Mú dôinvestissement en R&D en 2020

Å10 familles de brevets

ÅS1/2021 en croissance dôau moins 25% par rapport 

à S2/2020 et 90% par rapport à S1/2020

ÅUne optimisation de leur processus de développement de 

nouveaux produits 

ÅUne capacité de démultiplication de contrôle qualité de leurs 

produits sur leur chaine de production

ÅUn meilleur contrôle des risques majeurs : insatisfaction client, 

r®putation, adult®ration, gaspillage/pertesé

ÅUne technologie de pointe permettant de digitaliser 

les sens au service des acteurs de lôindustrie des 

produits de grande consommation (PGC)

Å30 ans de savoir faire en matière de digitalisation

des sens : chimie organique , chimie analytique , 

traitement de signaux , statistiques , électronique et 

intelligence artificielle . 

A l p h a  M O S Quôapportons- n o u s  a u x  
i n d u s t r i e l s  d e s  P G C  ?

N o s a c q u i s
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Agro - alimentaire : Cosmétologie : 



A l p h a  M O S  e s t  p r é s e n t  s u r  t o u s  l e s  
c o n t i n e n t s  a f i n  d e  s e r v i r  d e s  c l i e n t s  
m o n d i a u x
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ALPHA MOS AMERICA
Hanover, MD, USA
7 employés

ALPHA MOS JAPAN
Tokyo, Japan
Partenaire exclusif

7 employés

ALPHA MOS CHINA
Shanghai, China
8 employés

ALPHA MOS EUROPE
Toulouse, France
29 employés

Alpha MOS Offices and Partners

Main Distributors

EFFECTIF TOTAL 44 PERSONNES



Alpha Mos ¨ lôaube dôune 4e é t a p e  
d e  d é v e l o p p e m e n t

Développement produits

Á Conception et commercialisation dôune 
gamme dôinstrumentation ®lectronique 
permettant de tester le gout, lôodorat, 
la forme et la couleur

Á 10 familles de brevets déposées

Á Commercialisation auprès des équipes 
de R&D de secteurs variés (chimie, 
environnement, automobile, agro -
alimentaire, pharmaé)

Á IPO en 1997

Pivot pour monétiser les 25 
dôinvestissements en R&D

Á Arrivée de nouveaux 
actionnaires :  Jolt Capital et 
Ambrosia Investments

Á Rationalisation du portefeuille 
produits et focalisation sur 
lôindustrie des PGC (notamment 
agro -alimentaire)

Á Ciblage étendu des 
départements innovation/R&D 
aux départements de Contrôle 
Qualité

Premiers résultats 
démonstratifs de la 
nouvelle stratégie

Á Nouveau CEO : Pierre 
Sbabo .

Á Nouvelle organisation de 
la distribution sur 3 
continents

Á 29% du Top100 mondial 
des industriels de lôagro-
alimentaire utilisent la 
technologie AlphaMos . 

Á Gain du Prix Européen 
CFI 2020 pour sa 
solution de dôanalyse 
sensorielle

Á certification ISO

Á 44 ETP

Á Progression de 
lôactivit® sur S1 2021 
+ 90% vs S1 2020

Croissance par 
développement 
commercial 

Á Poursuite du déploiement 
du modèle historique par 
intensification de la vente 
de notre technologie 
exclusive

Á Accélération du 
déploiement du 
modèle de 
« services » par 
équipement des clients 
existants 

Á Renforcement des forces 
de vente

1997-2017

2017-2020

2020-2021

2022-2026

77



Les points forts dôAlpha MOS
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UN MODÈLE
DE CROISSANCE

UNE TRANSFORMATION 
ACHEVÉE

DES RÉSULTATS
ENCOURAGEANTS

Á Un nouveau CEO avec une expérience déterminante 
dans le d®veloppement de business dans lôagro-
alimentaire

Á Des clients de références sur les segments de 
marchés le plus porteurs

Á Une offre adossée à une technologie propriétaire 
adressant lôamont et lôaval de la chaine de valeur des 
industriels de lôagro-alimentaire

ÁUn potentiel de march® de 700Mú ¨ 2026

ÁUn business model historique de vente dôinstruments et 
de monétisation de la base de données avec un 
potentiel de 100Mú

Á Un business model additionnel de mise à disposition de 
machines ouvrant un potentiel de march® de 600Mú 
et générant des revenus récurrents (modèle Opex )

Á Une croissance supérieure à 90% sur S1 avec un 
EBITDA en forte am®lioration et proche de lô®quilibre

Á Un portefeuille de prospection pondéré qui atteint 3x le 
CA 2020



MARCHÉS 
ADRESSÉS

Alpha MOS répond aux enjeux dôune industrie 
agroalimentaire mondialisée , en quête 
constante de qualité et de productivité dans les 
processus dôinnovation, face à un 
consommateur toujours plus exigeanté
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Lôindustrie agroalimentaire 
e s t  e n  p r o f o n d e  t r a n s f o r m a t i o n

Á 52% des consommateurs se soucient de ce 
qu'ils mangent.

Á46% des consommateurs se soucient 
de l'origine, de l'impact de la production 
alimentaire et des bienfaits pour la santé

Á60% des consommateurs sont soucieux 
du goût, de la saveur et de l'aspect des 
produits: nouvelles expériences sensorielles, 
nouvelles recettes et nouveaux emballages.

Á15 000 nouveaux produits lancés chaque 
année dont 90% sont des échecs 
(ils ne passent pas la 1ere DLC)

Á2 ans en moyenne (*) pour développer 
et commercialiser un nouveau produit

ÁLe coût de la non qualité représente environ 
5% du chiffre d'affaires (*)

Mont®e de lôexigence 

consommateurs

Complexification du modèle 

dôaffaire pour les industriels 

100% des acteurs de lôagro alimentaire utilisent l'analyse sensorielle

pour soutenir le processus d'innovation et contrôler la qualité en aval

Source : Mc Kinsey survey , Innova Market Insights. Analyse Alpha Mos 10



D e s  d é f a u t s  s e n s o r i e l s  l o u r d s  
d e  c o n s é q u e n c e s
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